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Priamy kontakt s voli¢mi
Kampan od ,,dveri k dveram*

Zuzana Dzurikova, NDI

Formy kontaktu s voli¢mi

* Priamy kontakt — kampane ,,0od dveri k
dveram®, diskusné fora, stretavanie obcanov
na uliciach, prieskumy verejnej mienky

* Nepriamy kontakt - TV, radio, tla¢,
bilboardy, e-maily, listy f

.




Priamy kontakt s voli¢mi

*Vo vS§eobecnosti

- Preco ho vyuZzivat’?

- Zlaté pravidla

* Na Slovensku

- Priklady vyuZitia priameho kontaktu s voli¢mi vo
vol'bach 2002

Kampane ,,0d dveri k dveram*

* NajefektivnejSia forma komunikicie

* Finan¢ne nenaro¢né (naroc¢nejsie na cas a
I'udi)

* Informécie z prvej ruky (problémy, reakcie,
prieskumy verejnej mienky)

* Spitnd vizba na politiku strany (néalada v

spolo¢nosti) j




PokracCovanie...

* Budovanie databaz a zoznamov
(zistim kde st moji volici)

e Zacielenie zdrojov strany a mobilizdcia
volicov

e ZvySenie podpory pre stranu (zvidite'nenie
sa)

Efektivnost’ priamej
komunikicie:

e Aby si volic zapamatal posolstvo
napisané na bilboarde musi ho vidiet’
asporn 7X

o Naopak, v pripade priameho kontaktu,
najefektivnejsieho komunikacného
prostriedku, staci na zapamétanie
posolstva stretnut’ volica 1X (max.2X)




Zlaté pravidla ,,od dveri k
dveram*

e Dobré napldnovanie a na¢asovanie
e VZzdy vySkolené a pripravené timy
* Vo dvojici (idedlne muZ a Zena), nie v skupinkach
* ReSpekt

e Doraz na prvy dojem, usmievejte sa
* Oc¢ny kontakt- Zivotne dolezité

* Vhodné oblecCenie

* Nezabudnite sa v tivode predstavit’

pokracovanie...
e Materialy vzdy so sebou (letdky, broZziry)

e Zapisujte si informdcie (pdsobi to
doveryhodnejSie)

* Nikdy nechod’te do konfliktu, nehddajte sa

* Neodpovedajte ak nepoznate odpoved’ (vypytajte
st kontakt a odpovedzte dodatocne)

* Netrdvte pred dverami viac Casu nez je
nevyhnutné (efektivita!!!!)

» Na zaver sa nezabudnite pod’akovat’




Prvy dojem pozostiva z:

* 55% AKO VYZERATE (Vyraz, gestd, re¢ tela,
ocny kontakt)

* 38% AKO ZNEJETE (Parajazyk-ton, hlasitost’,
rychlost slov)

e 7% CO HOVORITE (Obsah)

* VVytvorenie prvého dojmu - 24 SEKUND

Kampane ,,0d dveri k dveram* na

Slovensku
Vol’by 2002

e Kampan kandidata na primatora Nitry Ferdinanda
Viteka (SDKU, ANO, KDH, SZS) a poslancov
mestského zastupitel'stva

e (Celd kampan zamerana na priamy kontakt
(od’ dveri k dverdm, stanky v uliciach, rozdavanie
jablk v uliciach, priame adresovanie posty)

« Ziaden billboard

» ,Nechcem reklamné spoty, I'udi chcem stratnit’
osobne*




Kampan ,,od dveri k dveram*

10 000 T'udi priamo oslovenych
Timy (kandidéti a mladi l'udia)
Od dveri k dveram- viaceré fazy
1) Identifikacia problémov

2) Distribucia newslettrov a letakov s
rieSeniami (2x30 000)

3) Mobiliz4cia volicov pred vol’bami
70 % T'udi otvorilo dvere
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Kampan ,,0od dveri k dveram'

10 000 l'udi priamo oslovenych
Timy (kandidéti a mladi l'udia)
Od dveri k dveram- viaceré fazy
1) Identifikacia problémov

2) Distribuicia newslettrov a letdkov s
rieSeniami (2x30 000)

3) Mobilizicia volicov pred vol'bami

70 % T'udi otvorilo dvere




Medializacia novej formy
kampane:

Zadarmo

prednad strana Hospodarsky dennik

Regiondlna televizia

Regionalne denniky
 Zverejnenie mobilného Cisla, web stranka,
e-mail adresa

* Vo voI'bach zvitazil nad byvalym primatorom o
cca. 200 hlasov!!!

Simulacia:

Vytvorenie timov pre kampan ,,0d dveri k
dverdm*

Priprava scendara otazok

Ostatni simulacia roznych doméacnosti

Timy v akcii

Spitnd vizba a hodnotenie situicie




Kampane od ,,dveri k dveram*
Flipchart

e Vyhody * Nevyhody (ohrozenia)

* NaruSenie sikromia

* Napadnutie (pes,
podporovatel’ opozicnej
strany)

* Neotvoria dvere
(svedkovia Jehovovi,
plynari, obchodnici)

e Mam strach hovorit’ s
cudzimi l'ud’'mi

¢ Nebudem vediet’
odpovedat’ na otdzky

 pozri dalej




